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St. Gallen, 13. April 2007
Ihre Meinung ist uns wichtig

Sehr geehrte Einwohnerin
Sehr geehrter Einwohner
Fünf Studierende der FHS St.Gallen, Hochschule für Angewandte Wissenschaften, führen im Rahmen der Projektarbeit „Concept da svilup Sumvitg“ für die Gemeinde Sumvitg bei allen Einwohnerinnen und Einwohnern der Gemeinde eine Befragung durch.

Ziel der Arbeit ist Entwicklungspotenziale zu erkennen und die Gemeinde Sumvitg im Markt zu positionieren, besser zu vermarkten und damit die Attraktivität der Gemeinde zu steigern. Dabei stehen Ihre Meinung, Ihre Zufriedenheit wie auch Ihre Bedürfnisse an erster Stelle. Diese möchten wir mit dieser Umfrage so genau wie möglich ermitteln. 

Gerne stellen wir Ihnen einen Fragebogen zu. Das Ausfüllen des Fragebogens dauert etwa 15 Minuten. Bitte senden Sie uns den ausgefüllten Bogen in den nächsten Tagen bzw. bis spätestens am 25. April 2007 zurück oder geben Sie ihn bei der Gemeindeverwaltung in Sumvitg ab. Ihre Angaben werden vertraulich behandelt und nur mit Ihrem Einverständnis weitergeleitet.

Gerne führen wir auch ein telefonisches Interview mit Ihnen durch, um einzelne Aussagen zu vertiefen. Die telefonische Befragung findet nach Abgabe dieses Fragebogens statt. Sind Sie an einem Interview interessiert, können Sie dies auf der letzten Seite dieses Fragebogens bei der Frage 5.1 vermerken.   

Die Projektgruppe und die Gemeinde Sumvitg bedanken sich für Ihren wertvollen Beitrag. Dank Ihrer geschätzten Mitarbeit kann das Projekt zu einem Erfolg werden und der Gemeinde Sumvitg als Grundlage für eine zielgerichtete und erfolgreiche Weiterentwicklung dienen.
Freundliche Grüsse

Nadja Eigenmann
FHS Studierende/Projektleiterin
nadja.eigenmann@student.fhsg.ch
Entwicklungskonzept für die Gemeinde Sumvitg

Fragebogen
Wir bitten Sie, falls nichts anderes erwähnt, jeweils pro Frage nur eine Antwort anzukreuzen.

Zudem machen wir Sie darauf aufmerksam, dass sich sämtliche Fragen dieses Bogens auf die gesamte Gemeinde Sumvitg inklusive aller Dörfer und Weiler beziehen.

1 Demographische Fragen
	Name (freiwillig):
	     

	Alter:
	 FORMCHECKBOX 
1 18 – 29 Jahre
 FORMCHECKBOX 
2 30 – 60 Jahre
 FORMCHECKBOX 
3 älter als 60 Jahre

	Geschlecht:
	 FORMCHECKBOX 
1 weiblich
 FORMCHECKBOX 
2 männlich

	Zivilstand:
	 FORMCHECKBOX 
1ledig
 FORMCHECKBOX 
2 verheiratet
 FORMCHECKBOX 
3 geschieden
 FORMCHECKBOX 
4 verwitwet

	Berufstätigkeit:
	 FORMCHECKBOX 
1 selbstständig
 FORMCHECKBOX 
2 angestellt
 FORMCHECKBOX 
3 nicht erwerbstätig
 FORMCHECKBOX 
4 pensioniert

	Haushaltsgrösse
	 FORMCHECKBOX 
1 1 Person
 FORMCHECKBOX 
2 2 Personen
 FORMCHECKBOX 
3 3 Personen
 FORMCHECKBOX 
4 4 Personen

	
	 FORMCHECKBOX 
5 5 Personen
 FORMCHECKBOX 
6 6 Personen
 FORMCHECKBOX 
7 >6 Personen


2 Wohlbefinden in Sumvitg
2.1 Wie wohl fühlen Sie sich in der Gemeinde Sumvitg?

 FORMCHECKBOX 
1 sehr wohl
 FORMCHECKBOX 
2  eher wohl
 FORMCHECKBOX 
3  eher unwohl
 FORMCHECKBOX 
4 unwohl

2.2 Nennen Sie bitte drei Faktoren, die Sie am Leben in Sumvitg besonders schätzen:

1.      
2.      
3.      
2.3 Nennen Sie bitte drei Faktoren, die Sie am Leben in Sumvitg besonders vermissen:

1.      
2.      
3.      
3 Aktuelle Situation des Wirtschaftstandorts Sumvitg
3.1 Welche Branche ist für die nachhaltige positive Entwicklung der Gemeinde wichtig?

 FORMCHECKBOX 
1 Bank

 FORMCHECKBOX 
2 Bau und Gewerbe
 FORMCHECKBOX 
3 Gastronomie

 FORMCHECKBOX 
4 Landwirtschaft
 FORMCHECKBOX 
5 Tourismus
 FORMCHECKBOX 
6 Weitere:      
3.2 Soll der Tourismus weiter gefördert werden?

 FORMCHECKBOX 
1 Ja ( weiter mit Frage 3.3
 FORMCHECKBOX 
2 Nein ( weiter mit Frage 3.4

3.3 Wo sehen Sie die grössten Entwicklungspotenziale in der Tourismusförderung?

1      
2      
3      
3.4 Welche Dienstleistungen und Produkte im Bereich Tourismus bietet die Gemeinde an?
Wie wichtig sind diese für die wirtschaftliche Entwicklung der Gemeinde?

(1 = sehr unwichtig;   2 = unwichtig;   3 = mittelmässig;   4 = eher wichtig;   5 = wichtig;   6 = sehr wichtig;   nb = nicht beurteilbar)
	
	Ökonomische Wichtigkeit

	1      
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	2      
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	3      
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	4      
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	5      
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb


3.5 Welche Vorteile für Sumvitg sehen Sie durch den Tourismus?

1      
2      
3      
3.6 Welche Nachteile für Sumvitg sehen Sie durch den Tourismus?

1      
2      
3      
3.7 Wie bewerten Sie die Attraktivität folgender touristischer Angebote der Gemeinde Sumvitg?
(1 = schlecht;   2 = eher schlecht;   3 = mittelmässig;   4 = eher gut;   5 = gut;   6 = sehr gut;   nb = nicht beurteilbar)
	
	Attraktivität

	1
Badeteich im Plaun Petschen 
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	2
Cuolms e Vals (Sagenweg)
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	3
Fliegenfischen mit Führung und Erlebnis
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	4
Internetauftritt
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	5
Lamatrekking
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	6
Loipa Cadi
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	7
Bus Val Sumvitg
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	8
Greina Hochebene
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	9
Velo- und Wanderwege
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	10
Schlittelweg
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb


3.8 Welche der folgenden Angebote sollen Ihrer Meinung nach nicht beibehalten, beibehalten oder ausgebaut werden?

1
Badeteich im Plaun Petschen
 FORMCHECKBOX 
1 Nicht beibehalten
 FORMCHECKBOX 
2 beibehalten
 FORMCHECKBOX 
3 ausbauen
2
Cuolms e Vals (Sagenweg)
 FORMCHECKBOX 
1 Nicht beibehalten
 FORMCHECKBOX 
2 beibehalten
 FORMCHECKBOX 
3 ausbauen
3
Fliegenfischen mit Führung und Erlebnis
 FORMCHECKBOX 
1 Nicht beibehalten
 FORMCHECKBOX 
2 beibehalten
 FORMCHECKBOX 
3 ausbauen
4
Internetauftritt
 FORMCHECKBOX 
1 Nicht beibehalten
 FORMCHECKBOX 
2 beibehalten
 FORMCHECKBOX 
3 ausbauen
5
Lamatrekking
 FORMCHECKBOX 
1 Nicht beibehalten
 FORMCHECKBOX 
2 beibehalten
 FORMCHECKBOX 
3 ausbauen
6
Loipa Cadi
 FORMCHECKBOX 
1 Nicht beibehalten
 FORMCHECKBOX 
2 beibehalten
 FORMCHECKBOX 
3 ausbauen
7
Bus Val Sumvitg / Bus Alpin
 FORMCHECKBOX 
1 Nicht beibehalten
 FORMCHECKBOX 
2 beibehalten
 FORMCHECKBOX 
3 ausbauen
8
Greina Hochebene
 FORMCHECKBOX 
1 Nicht beibehalten
 FORMCHECKBOX 
2 beibehalten
 FORMCHECKBOX 
3 ausbauen
9
Velo- und Wanderwege
 FORMCHECKBOX 
1 Nicht beibehalten
 FORMCHECKBOX 
2 beibehalten
 FORMCHECKBOX 
3 ausbauen
10
Schlittelweg
 FORMCHECKBOX 
1 Nicht beibehalten
 FORMCHECKBOX 
2 beibehalten
 FORMCHECKBOX 
3 ausbauen
3.9 Wie intensiv bemerken Sie die Vermarktung der Gemeinde Sumvitg in folgenden Medien?
(1 = gar nicht;   2 = fast nicht;   3 = mittelmässig;   4 = eher intensiv;   5 = intensiv;   6 = sehr intensiv;   nb = nicht beurteilbar)
	
	Intensität der Vermarktung

	1
Fernsehen
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	2
Flugblätter (Flyer)
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	3
Internet
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	4
Radio
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	5
Zeitschriften 
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	6
Zeitung
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	7
Weitere:
     
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	8

     
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	9

     
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb


4 Entwicklungspotenziale der Gemeinde Sumvitg
4.1 Welche Dienstleistungen / Infrastruktur der Gemeinde vermissen Sie, um die Standortattraktivität für ihre Einwohner zu verbessern?
1      
2      
3      
4.2 Welche Dienstleistungen / Infrastruktur der Gemeinde vermissen Sie, um den Tourismus zu fördern?
1      
2      
3      
4.3 Welche Dienstleistungen / Infrastruktur umliegender Gemeinden würden auch für Sumvitg sinnvoll sein?
(1 = gar nicht;   2 = fast nicht;   3 = mittelmässig;   4 = eher sinnvoll;   5 = sinnvoll;   6 = sehr sinnvoll;   nb = nicht beurteilbar)
	
	Erfüllungsgrad

	1
     
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	2
     
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	3
     
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	4
     
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	5
     
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb


4.4 Welche Medien sollen Ihrer Meinung nach vermehrt benutzt werden um die Gemeinde Sumvitg noch besser zu vermarkten?
(1 = nicht benutzen;  2 = weniger benutzen;  3 = Intensität beibehalten;  4 = etwas mehr ausbauen;  5 = ausbauen  6 = intensiv ausbauen;  nb = nicht be-  urteilbar)
	
	Erfüllungsgrad

	1
Fernsehen
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	2
Flugblätter (Flyer)
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	3
Internet
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	4
Radio
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	5
Zeitschriften 
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	6
Zeitung
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	7
Weitere: 
     
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	8

     
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb

	9

     
	 FORMCHECKBOX 
1
	 FORMCHECKBOX 
2
	 FORMCHECKBOX 
3
	 FORMCHECKBOX 
4
	 FORMCHECKBOX 
5
	 FORMCHECKBOX 
6
	 FORMCHECKBOX 
nb


4.5 Macht Ihrer Ansicht nach eine Kooperation mit einer benachbarten Gemeinde Sinn?

 FORMCHECKBOX 
1 Ja ( weiter mit Frage 4.6
 FORMCHECKBOX 
2 Nein ( weiter mit Frage 5.1
4.6 In welchen Bereichen ist eine Kooperation mit einer benachbarten Gemeinde sinnvoll?

1      
2      
3      
4      
5      

Falls Sie „Tourismus“ aufgeführt haben ( weiter mit Frage 4.7

Sonst ( weiter mit Frage 5.1
4.7 Mit welchen Gemeinden und in welchem Bereich macht eine Zusammenarbeit im 
Tourismus Sinn?
1      
2      
3      
5 Statistische Daten & Anonymität
5.1 Stellen Sie sich für ein telefonisches Interview zur Verfügung, damit sich die Projektgruppe noch vertiefter mit der Materie auseinandersetzen kann?
 FORMCHECKBOX 
1 Ja
Tel.      


 FORMCHECKBOX 
2 Nein

5.2 Darf dieser Fragebogen nach erfolgter Auswertung der Gemeindeverwaltung weitergeleitet werden?
 FORMCHECKBOX 
1 Ja
 FORMCHECKBOX 
2 Nein
Vielen Dank für Ihre Mitarbeit!
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Fragebogen Nr. _______ (bitte leer lassen)

Bitte den Fragebogen ausgefüllt zurücksenden an:





Nadja Eigenmann


Schorenstrasse 17


9000 St. Gallen





oder





nadja.eigenmann@student.fhsg.ch 





Rücksendetermin: 25. April 2007
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